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Vous apprendrez à :





Acquérir une méthodologie de démarchage de partenaires efficiente


Se démarquer des autres organisations recherchant des fonds


Réaliser un dossier sponsoring (corrigé par nos consultants)


Être en adéquation avec les attentes des partenaires


Être sensibilisé aux outils de gestion et de fidélisation des partenaires


Les us et coutumes des domaines du sponsoring et du mécénat


Participer aux réunions (networking) de recherche sponsoring








formation PARTENARIAT 











Vous êtes en charge de la recherche de fonds dans votre organisation, association ou club ? Profitez de notre : 











cycle de formation SPONSORING 2013-2014








Comment attirer des sponsors et lever des fonds ?





Comment se démarquer ?





Comment réaliser un dossier de sponsoring ?





Quels sont les aspects juridiques et fiscaux ?





Quelle tarification adopter ?





Comment se présenter au téléphone et en face à face pour convaincre un sponsor ?





Quels sont les techniques d’acquisition et de fidélisation d’un sponsor ?











Comment acquérir et fidéliser vos partenaires privés ou sponsors ? Comment réaliser un dossier de partenariat efficace ?











Public cible


La formation s'adresse aux dirigeants et responsables marketing-sponsoring de :


clubs sportifs


fondations


événements


fédérations





mais aussi aux délégués communaux des services : 


culturels


sportifs


sociaux d’associations


et autres porteurs de projets








Cours�
Thèmes�
Contenu�
Date�
�
Matinée�
Se démarquer de ses concurrents : �du dossier de sponsoring jusqu’à l’acquisition de partenaires





�
Savoir pourquoi et comment les entreprises utilisent le sponsoring (mécénat vs sponsoring)


Découvrir les facteurs clés de succès pour acquérir des partenaires


Connaître ce que recherche un partenaire


Cibler les bons partenaires


Réaliser un dossier de demande de partenaires selon les critères de ses cibles


Proposer des prestations originales à ses partenaires�
A déterminer





�
�
Après-midi�
Simuler un partenariat : de l’entretien en face à face jusqu’à la fidélisation d’un partenaires�
Correction des dossiers sponsoring que vous aurez rédigés/améliorés


Approche théorique du démarchage de partenaires et de la méthodologie de préparation à l'entretien


Exercices pratiques de démarchage (de la prise de contact téléphonique à l'entretien en face à face)


Fidélisation de ses partenaires


Remise d’un contrat-cadre de partenariat type


Remise d’une liste de partenaires privés sponsors�
A déterminer





�
�






Objectifs


Les ateliers de formation sponsoring offrent aux participants une formation basée sur la pratique et la mise en situation de recherche et de fidélisation de partenaires privés.


Étalée sur une journée, cette formation se veut pragmatique et se base sur des exemples concrets. La théorie est suivie d'études de cas où le projet de chaque participant est pris en compte. Les participants sont d’ailleurs invités à envoyer leurs documentations sponsoring au préalable afin que nos consultants les évaluent et les critiquent. Les exercices permettront d'apprendre les techniques de gestion des partenaires privés.


Un module optionnel propose de passer de la théorie à la pratique. Une réunion peut être organisée afin de présenter les projets, clubs, associations, etc. à un parterre de potentiels partenaires privés. Les échanges qui suivent ce type de rencontres sont propices à l’acquisition de nouveaux partenaires privés.





Solutions offertes aux associations :


Établissement de dossiers sponsoring


Conseil en stratégie de fundraising


Établissement de concept sponsoring


Livraison de contrat-cadre de partenariat


Organisation de réunion avec de potentiels sponsors


Références : UNEP, PlanetSolar, HES-SO Genève, Genève Aéroport, Grand-Saconnex, Meyrin, Thônex, Villes de Fribourg, Genève, Neuchâtel, Cité de la Solidarité.





Solutions offertes aux entreprises : 


Audit et mesures ROI


Étude de faisabilité sponsoring


Conseil en stratégie et en activation sponsoring


Développement de partenariats �public-privé





Références : BCV, Raiffeisen, Orange, Generali, UBS, Loterie Romande, Audemars Piguet, Bongénie-Grieder, Deloitte, Migros, DSR, Implenia, Jaeger-LeCoultre, Dell, Balexert, Pictet, SIG.








Le Cabinet Sponsorize


La formation sera dispensée par deux consultants du Cabinet Sponsorize. 


Sponsorize, créé en 2007, est un cabinet de conseil spécialisé dans l’assistance sponsoring. Ses clients sont des entreprises privées, des organisations internationales ainsi que des clubs sportifs et des associations locales. 


Sponsorize prodigue des formations auprès des communes et des villes. Nous enseignons également des modules sur le sponsoring dans plusieurs HES, notamment la Haute Ecole d’Ingénierie et de Gestion à Yverdon-les-Bains, Neuchâtel et Genève. 





























Contact 


Sponsorize Sàrl


Avenue du Mail 1


1205 Genève


Personne de contact : Sebastian Chiappero


Tél. direct : 022.758.07.08 


E-mail: sebastian.chiappero@sponsorize.ch


Web: www.sponsorize.ch
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